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Itsensd toteutus |
| Tarkoituksensa tiyttiminen seki itsensi toteutus. |

Thminen tarvitsee itsi levansa arvokas. Hyva
itseluottamus kasvattaa tehokkuutta myos tydpaikalla.

huolissaan néiden tarpeiden téyttymisestd eivit muut tarpeet saa juurikaan k

huomiota.
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Asiakkaan tarve liiketoiminnan lahtokohtana

Manfred Max-Neef, ekonomisti

* Olemassaolo

* Turvallisuus

* Kiintymys

* Ymmartaminen
e Osallistuminen

* Huvi

* Luovuus

* |dentiteetti
* \Vapaus

L]
Euroopan maaseudun * P . ‘
kehitiamisen maatalousrahasto: B Elnkeino-, lixenne- ja MAA- JA 1 a nmm: YLIOPISTO
Eurooppa investoi maaseutualueisiin ymparistokeskus KOTITALOUSNAISET AL ST



Ruokatrendit auttavat ymmartamaan kuluttajien tarpeita

Tuttua ja
wrvallisty

http://aromilehti.fi/artikkelit/ruokatr

endit-2017/
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Antibiootit

Lisaaineettomuus

Tuotannon puhtaus Torjunta-ainejaamat

Ruokaan liittyvat pelot ja huolet

Eldainten kasvatusolosuhteet

Yksilon terveys

Tyontekijoiden hyvinvointi Jaljitettavyys

Ruuan alkupera Kansanterveys
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- Ruokavali
Terveel |l isyys HoKavato

Hyvinvointi Vastuullisuus

Energiamaara Vahdsokerinen Aitous

Ravitsemus kiinnostaa kuluttajaa

Nautinto

Hiilihydraattitietoisuus

Proteiinipitoinen dieetfi .
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"Kasityon” maara — pieni on kaunista
Hintatietoisuus

Tuotemerkkien lapindkyvyys Ei havikille

”Kuluttaminen polarisoituu. Kuluttaja on tyytyvdinen joko edullisiin l16ytoihin
tai vastuullisiin valintoihin. Keskihintaiselle tuotteelle, jolta puuttuu
vastuullisuuden lupaus, on todennakoisesti tulevaisuudessa yha vihemman
kysyntdd.” http://tiedostavakuluttajahanke.blogspot.fi/

Ruoan eettisyys
Orgaaninen ja luonnonmukainen

Ruuan laatu
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Mika asiakkaan ongelma/tarpeen tuotteeni ratkaisee =
mika on yrityksemme asiakaslupaus?

e Mita ainutlaatuista tuotteessasi/palvelussasi on?
* Miten syntyy kiinnostus ja halu ostaa?
 Kaikki myydaan tunteella!!

* Mika on markkinoiden laajuus, koko ja kasvuennuste?
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Mita resursseja minulla on kaytettavissani?

* Elintarvikejalostus tuo usein yritystoimintaan taysin uusia tydvaiheita.
Mieti riittaako:
* Osaaminen
* Tybaika ja jaksaminen
* Paaoma
* Raaka-aine,
* Elintarviketilat, varastot, kalusto

* Tai voiko yrityksesi:
* Kayttaa alihankintaa

» Taydentaa osaamista koulutuksella tai rekrytoinneilla
* Hankkia ulkopuolista rahoitusta
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Mika on kilpailuetuni?

* Mika erottaa yrityksesi kilpailijoista?

ndiden yhdistelmaan.
e Resurssit maarittavat kilpailukyvyn ja toimintaympiristd kilpailuaseman.
* Kilpailukyky: Patentti, laatujarjestelma, kustannustehokkuus, yrityksen

tarina, brandi

e Kilpailuasema: toimialan kilpailu, saanndkset (esim. virvoitusjuom: -
yrityksen sijainti
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Miten toteutan myynnin ja jakelun?

* Toimintatapa riippuvainen valituista jakelukanavista
» Keskitynko yhteen vai hajautanko moneen?

e Suorat jakelukanavat

 Tilalla tapahtuva suoramyynti, tilamyymala
* REKO, ruokapiirit, yhteismyymalat, tori, tapahtumat, oma verkkokauppa

* Epasuorat jakelukanavat
* Vahittaiskauppa
e Ravintolat, matkailuyritykset, julkiset ruokapalvelut
* Verkkokaupat, lahiruokamyymalat
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Asiakasviestinta?

* Voiko yritys olla olemassa, jos se ei |l6ydy verkosta?

* Sosiaalinen media on kustannustehokas, mutta vaatii aikaa ja osaamista.
e Tee suunnitelma ja valitse valineet asiakaskuntasi ja resurssiesi mukaan.
* Hyodynna myyntitilanteet, tuo tuotteitasi esille aina kun mahdollista.

* Panosta pakkauksiin!!
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Mita kustannuksia ja kuinka hinnoittelen?

Omenamehu
Pakkauskoko 1 litra

Omenamehua 65 litraa.
Katetuottoa syntyy
verottomana 167,7 €.

Omenaa, kiloa 100 Raaka-ainehinta, € 1 100,00

Mehusaanto, litraa 65
Kun tastd vdhennetdin
mahdolliset kuljetus-, myynti-
TyOaika valmistus, tuntia 4 Tyb6aikakustannus €/h 18,00 72,00 /markkinointikustannukset, ym.
Tyoaika pakkaus, tuntia 1,5 Tyoaikakustannus €/h 18,00 27,00 kiinteat kulut, mika on

todellinen jadava euromdardinen
tulos?

TyoOaikakulu 11

TYO JA RAAKA-AINEKULUT YHDELLE KPL TUOTTETTA 3,06
Etiketti 1 Materiaalikulu € 0,16 0,16
PULLO 11 + korkki 1 Materiaalikulu € 0,56 0,56
Muu pakkausmateriaali 1 Materiaalikulu € 1,14 0,10
Minimihinta 3,88
Veroton myyntihinta 6,46
VEROLLINEN ULOSMYYNTIHINTA 7,37
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Omenamarmeladi
Pakkauskoko 250 G

KG HINTA €/ KG
Omena 15,0
Painohivié omena 25 % 3,8
SOKERI 15,0
SITRUUNA 1,3
KANELI 0,0
LM-104 AS 0,2
SOKERI 1,2
VESI 3,3
Raaka-aineet yhteensa 36,2 Hilloasyntyy 136 purkkia
TUNTIA € Katetuottoa tdlle maaralle
Valmistelu, pilkkom + puhd 3 syntyy verottomana 194,6 €.
Tyoaika valmistus 1 e
PURKITUS + pesu 15 Kun tastd vahennetdan
o . . mahdolliset kuljetus-, myynti-
Tyoaika leimaus, tarroitus,pakkaus 0,75 /markkinointikustannukset, ym.
kiinteat kulut, mika on
todellinen jadva euromaarainen
saanto 136 kpl/250 g kpl hinta tulos?
Etiketti 1 0,2
PURKKI 1 0,49
Myyntieralaatikko/12 1 0,6
ristikko 1 0,97
Myyntieratarra 1 0,05

Kate 40 %
Veroton myyntihinta
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KoLlvsl Mutika-Palntsla

toiminnanjohtaja, elintarvike- ja yritysasiantuntija . _ H H _
o5 oo Vo o kot oot ht.tps.//.etela savo.prgagrla.fl/hankkeet/unelmakauppa
ProAgria Ftel4-Savo elintarvikkeesta-eu rO]a'7992

Mikonkatu 5

50100 Mikkeli

puh. 043 826 7882
kirsi.mutka-paintola@maajakotitalousnaiset.fi

tai kirsi. mutka-paintola@proagria.fi

www.maajakotitalousnaiset fi

facebook.com: Fteld-Savon MKN Maa- ja kotitalousnaiset
Twitter: @maajakotitalous

Instagram: @maajakotitalousnaiset

MAA- JA
KOTITALOUSNAISET

Maa- jakotitalousnaiset—juuret maalia
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